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Diyarbakır da ‘Kriz Varsa Çare De Var’ Dedi

Diyarbakır’da yaygın topluma taşıma aracı olan dolmuşların yanı sıra işyerleri, mağazalar ve pek çok alan ‘Eve Kapanma Pazara Çık’ kampanya afişleriyle giydirildi. 

Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) önderliğinde Türkiye’nin en büyük işçi ve işveren örgütleri tarafından başlatılan ‘Kriz Varsa Çare De Var’ kampanyasına Diyarbakır’dan destek geldi. Diyarbakır Ticaret Borsası Başkanı Fahrettin Akyıl tüm Türkiye gibi Diyarbakır’ın da küresel krizin yansımalarını yaşadığını belirterek, “TOBB önderliğindeki kampanya çok doğru bir zamanda başladı. Biz de Diyarbakır’da kampanyaya destek olmak amacıyla tüm şehri kampanyanın ilk hafta mesajı olan ‘Eve Kapanma Pazara Çık’ sloganını taşıyan afişler ile giydirdik. Üyelerimize de kampanyaya katılmaları, indirimler ile alışverişi canlandırmaları çağrısında bulunuyoruz” dedi.

İç talebin canlandırılmasına yönelik olarak TOBB, TÜRK-İŞ, TESK, TİSK, HAK-İŞ, KAMUSEN, TİM, TÜSİAD ve MÜSİAD tarafından başlatılan kampanya Türkiye genelinde büyük ilgi görüyor. 

Ekonomi asıl alışveriş durduğunda ölür

Beş hafta sürecek iletişim kampanyasının ilk haftasında yerli tüketiciye “İçe Kapanma Pazara Çık” çağrısı yapılarak, şu görüşlere yer verildi: “Krizin çözümü tüketimi bıçak gibi kesmek mi? Eve kapanırsak, tüketimden kaçınırsak tükeniriz. Ekonomi asıl durduğunda ölür. Krize yenilmeyeceğiz. Çıkacağız pazara, Türkiye’nin alın terini taşıyanı tercih edeceğiz. Ülkemize destek olacağız. Haydi Türkiye önce üretmeye, sonra da kendi ürettiğini tüketmeye.”

İletişim kampanyasının diğer haftalarında ise işverene, çalışanlara, Hükümet’e yönelik mesajlar da yer alacak. 

Kriz bittiğinde daha az hasar gören önde olacak
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Bu krizin diğerlerine benzemediği, pek çok sektöre, şirkete, kişiye olduğu kadar pek çok ülkeye de zarar verdiğinin hatırlatıldığı kampanya bildirgesinde ise şu görüşler yer alıyor: 

“Kriz elbette bir gün etkisini azaltacak ve sona erecek. İşte o gün krizden daha az hasar görmüş olanlar uluslar arası rekabet yarışına diğerlerinden önde devam edecek. Türkiye’miz de krizden etkilenen ülkelerden biri. Tüketici güven endeksi düşüyor, tüketim ve üretim azalıyor, işsizlik rekor düzeyde” saptamalarına bildirgede yer verildi. 
“Ama kriz varsa çare de var” denilen bildirgede şu ifadeler yer aldı: 

“Ayağa kalkmak için bir fitilin ateşlenmesine ihtiyaç var. Ne kadar tek vücut olursak, ekonomik gücümüz ve hedeflerimize ulaşma başarımız o kadar artacak. Öncelikle şunu anlamalıyız ki, ‘üretim-tüketim-istihdam’ birbirine bağlı. Biri olmazsa hiçbiri yok. Tüm dünyada tüketim düştü. Bizim ayakta kalabilmek için piyasamızı canlandırmamız şart.

Bu seferki özverinin adı, üreterek ve tüketerek ekonomiye can vermektir. Zaman, kendine güven ve cesaretle harekete geçme zamanıdır. Zaman aklımızı, umutlarımızı, coşkularımızı ortaklaştırma zamanıdır. Zaman önce kendimize sonra birbirimize güvenme zamanıdır. 

Ekonomi istihdam, üretim ve tüketimden oluşur. Biri olmazsa kriz kazanır. Ekonomi asıl durduğunda ölür. Krize yenilmeyeceğiz. Çıkacağız pazara, ülkemize destek olacağız. 

Tüketiciler, üreticiler, bankalar ve Hükümet üstüne düşeni yapmalıdır. Böylece üretim sürecek, istihdam artacak, tüketim gücümüz yükselecek. 

Haydi Türkiye, önce üretmeye, sonra da kendi ürettiğini tüketmeye. Türkiye’nin yüzü gülsün diye.” 
