
Basın Bülteni                                                                                         22 Mayıs 2009

Türkiye’nin en büyük işçi ve işveren örgütleri ekonomiyi atağa kaldırmak için TOBB önderliğinde bir araya geldi

“Kriz varsa çare de var” seferberliği başlatıldı

Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) önderliğinde Türkiye’nin en büyük işveren ve işçi örgütleri olan TÜRK-İŞ, HAK-İŞ, TESK, TİSK, KAMU-SEN, TİM, TÜSİAD ve MÜSİAD bir araya gelerek, “Kriz varsa çare de var!” seferberliği başlattı. Seferberliğin ilk evresini oluşturan iletişim kampanyasının 5 hafta sürmesi planlanıyor. İlk hafta tüketicilere yönelik ‘Eve kapanma, pazara çık’ mesajıyla başlanan kampanyada, sonraki haftalarda üreticiye, çalışana, Hükümet’e yönelik çağrılar da yapılacağı öğrenildi. 
Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) önderliğinde Türkiye’nin en büyük işveren ve işçi örgütleri “Türkiye’nin yüzü gülsün diye” Üreten Türkiye Platformu çatısı altında bir araya geldi. Platform, “Kriz Varsa Çare De Var” seferberliği başlattı.
Uluslararası ekonomik krizin Türkiye’ye olumsuz etkilerini minimize etmeyi hedefleyen Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB), Türkiye İşçi Sendikaları Konfederasyonu (TÜRK-İŞ), Hak İşçi Sendikaları Konfederasyonu (HAK-İŞ), Türkiye Esnaf ve Sanatkârları Konfederasyonu (TESK), Türkiye İşveren Sendikaları Konfederasyonu (TİSK), Türkiye Kamu Çalışanları Sendikaları Konfederasyonu (KAMU-SEN), Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM), Türk Sanayicileri ve İşadamları Derneği (TÜSİAD) ve Müstakil Sanayici ve İşadamları Derneği (MÜSİAD) ekonomiyi atağa kaldırmak amacıyla “Kriz varsa çare de var” adlı bir kampanya başlattı. 

“Kriz varsa çare de var” Türkiye’de iç pazarı canlandırmaya yönelik, tüketici ile sanayiciyi buluşturan, ülkemiz ekonomisini hep birlikte kalkındırmayı amaçlayan önemli bir sosyal proje. 

“Kriz varsa çare de var” kampanyası, TOBB Başkanı Rifat Hisarcıklıoğlu, HAK-İŞ Başkanı Salim Uslu, TÜRK-İŞ Başkanı Mustafa Kumlu, TESK Başkanı Bendevi Palandöken, TİSK Başkan Vekili Sadık Oğuz, KAMU-SEN Başkanı Bircan Akyıldız, TİM Başkanı Mehmet Büyükekşi, TÜSİAD Yönetim Kurulu Üyesi Ali Kibar ve MÜSİAD Başkan Yardımcısı Hasan Büyükdede’nin katıldığı bir basın toplantısıyla kamuoyuna tanıtıldı.  

Hisarcıklıoğlu: “Tulumbaya ilk suyu verdik”

TOBB Başkanı Rifat Hisarcıklıoğlu, küresel krizin bütün dünya ile birlikte Türkiye’yi de derinden etkilediğini belirterek, “İşsizlik hızla artıyor. Özellikle gençlerimiz arasındaki ve şehirlerdeki işsizlik kaygı verici boyutlara ulaştı. Ancak bugün bizler bir noktaya dikkat çekmek için buradayız. Kriz varsa, çaresi olduğuna da inanıyoruz. Ümitsizliğe, karamsarlığa, çaresizliğe kapılmanın gereği olmadığını düşünüyoruz. Bu farkındalığı yaymak için bir kampanya başlatıyoruz. Türkiye’nin yüzü gülsün diye geniş bir mutabakat zemini oluşturmaya çalışıyoruz. Bu girişim ile biz tulumbaya ilk suyu döküyoruz. Herkesi de bize katılmaya davet ediyoruz.” diye konuştu. 

Türkiye’de milli gelirin yaklaşık yüzde 70’ini hane halkı tüketiminin oluşturduğuna dikkat çeken Hisarcıklıoğlu, o nedenle kişisel tüketimlerin krizin etkisinin hafifletilmesi için en önemli enstrüman olduğunu söyledi. 

“Rekabet içinde olduğumuz birçok ülke, küresel krizle mücadele önlemleri alırken, kendi iç pazarlarını canlandırma ve başka ülkelere kaptırmama mücadelesi veriyor. Biz de bunu yapmalıyız” diyen Hisarcıklıoğlu, şöyle devam etti: 

“Hazırladığımız projenin ilk ayağında bir iletişim kampanyası başlatacağız. 5 hafta sürecek bu kampanyayı 5 başlık altında topladık. Her hafta başka bir kesime sesleneceğiz. Bu mesajları her hafta kamuoyu ve halkımızla paylaşacağız. Bugün, kampanyamızı başlattığımız ilk gün halkımıza “eve kapanma pazara çık” diyoruz. Kampanyamızı entegre başka proje ve kampanyalarımız takip edecek. Şu an yaptığımız şey bir fitili ateşlemek. Ne kadar tek vücut olursak, ekonomik gücümüz ve hedeflerimize ulaşma başarımız o kadar artacaktır. 6 çatı örgütün önderliğinde kurduğumuz Üreten Türkiye Platformu isteyen herkese açıktır.”
Hisarcıklıoğlu: “Üretim gücümüzü dünya kabul etti”
TOBB Başkanı Rifat Hisarcıklıoğlu, yaptığı konuşmada, yaşanan ekonomik krizin çıkışının kendimize ve ürettiğimize güvenmekten geçtiğini belirterek Hükümet’e her kesime destek vermesi çağrısında bulundu. 
“Bugün dünya bizim ürettiğimizi tüketiyor. Ürünlerimizi 200’den fazla ülkeye satıyoruz, Avrupalıların satın aldıkları her bin dayanıklı tüketim ürününden 200’ü, her bin otomobil ve ticari araçtan 62’si Türkiye’de üretiliyor. Üretim gücümüzü dünya kabul etti, sıra iç pazarı canlandırmakta” diyen Hisarcıklıoğlu, kampanyayı işçi, işveren, memur, esnaf hep birlikte oluşturduklarını, Hükümet ve muhalefet partilerinin de destek verdiğini anlattı. Bu toplumsal mutabakatı çok önemli ve heyecan verici bulduğunu vurgulayan Hisarcıklıoğlu, “Türkiye genelinde tüm oda ve borsalar ile destek veren diğer örgütlerin yerel teşkilatları ve üyeleri vasıtasıyla kampanya Türkiye geneline yayılacak” dedi. 
Ekonomi asıl alışveriş durduğunda ölür

Beş hafta sürecek iletişim kampanyasının ilk haftasında yerli tüketiciye “İçe Kapanma Pazara Çık” çağrısı yapılarak, şu görüşlere yer verildi: “Krizin çözümü tüketimi bıçak gibi kesmek mi? Eve kapanırsak, tüketimden kaçınırsak tükeniriz. Ekonomi asıl durduğunda ölür. Krize yenilmeyeceğiz. Çıkacağız pazara, Türkiye’nin alın terini taşıyanı tercih edeceğiz. Ülkemize destek olacağız. Haydi Türkiye önce üretmeye, sonra da kendi ürettiğini tüketmeye.”
İletişim kampanyasının diğer haftalarında ise işverene, çalışanlara, Hükümet’e yönelik mesajlar da yer alacak. 
Kriz bittiğinde daha az hasar gören önde olacak

Bu krizin diğerlerine benzemediği, pek çok sektöre, şirkete, kişiye olduğu kadar pek çok ülkeye de zarar verdiğinin hatırlatıldığı kampanya bildirgesini ise Üreten Türkiye Platformu adına TOBB Başkanı Rıfat Hisarcıklıoğlu okudu. 
“Kriz elbette bir gün etkisini azaltacak ve sona erecek. İşte o gün krizden daha az hasar görmüş olanlar uluslar arası rekabet yarışına diğerlerinden önde devam edecek. Türkiye’miz de krizden etkilenen ülkelerden biri. Tüketici güven endeksi düşüyor, tüketim ve üretim azalıyor, işsizlik rekor düzeyde” saptamalarına bildirgede yer verildi. 
“Ama kriz varsa çare de var” denilen bildirgede şu ifadeler yer aldı: 
“Ayağa kalkmak için bir fitilin ateşlenmesine ihtiyaç var. Ne kadar tek vücut olursak, ekonomik gücümüz ve hedeflerimize ulaşma başarımız o kadar artacak. Öncelikle şunu anlamalıyız ki, ‘üretim-tüketim-istihdam’ birbirine bağlı. Biri olmazsa hiçbiri yok. Tüm dünyada tüketim düştü. Bizim ayakta kalabilmek için piyasamızı canlandırmamız şart.

Bu seferki özverinin adı, üreterek ve tüketerek ekonomiye can vermektir. Zaman, kendine güven ve cesaretle harekete geçme zamanıdır. Zaman aklımızı, umutlarımızı, coşkularımızı ortaklaştırma zamanıdır. Zaman önce kendimize sonra birbirimize güvenme zamanıdır. 

Ekonomi istihdam, üretim ve tüketimden oluşur. Biri olmazsa kriz kazanır. Ekonomi asıl durduğunda ölür. Krize yenilmeyeceğiz. Çıkacağız pazara, ülkemize destek olacağız. 

Tüketiciler, üreticiler, bankalar ve Hükümet üstüne düşeni yapmalıdır. Böylece üretim sürecek, istihdam artacak, tüketim gücümüz yükselecek. 

Haydi Türkiye, önce üretmeye, sonra da kendi ürettiğini tüketmeye. Türkiye’nin yüzü gülsün diye.”

TOBB önderliğinde Üreten Türkiye Platformu’nda bir araya gelen HAK-İŞ, TÜRK-İŞ, TESK, TİSK, KAMU-SEN, TİM, TÜSİAD ve MÜSİAD “Kriz Varsa Çare De Var” Kampanya Bildirgesi’ni de hazırlayarak, imzalarını attılar. 
Ayrıntılı bilgi için;
Aylin Saraçoğlu, C Partner İletişim Danışmanlığı

aylinsaracoglu@cpartner.com.tr
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